
Cómo el Call Center Pro hace un Trending Topic contra los 
docentes. #VoluntarioDocenteNoAlParo
Ayer por la noche se hizo Trending Topic (TT) el HashTag (HT) 
#VoluntarioDocenteNoAlParo. En DIGAMOS te queremos contar como el Call center 
del PRO hace un TT. 



#VoluntarioDocenteNoAlParo

Empecemos por los nùmeros generales.

Entre las 9PM y las 3AM el
HT tuvo:
- 22.500 tweets
- 3084 cuentas
- 3.9M de alcance potencial
- 48.2M de impresiones



#VoluntarioDocenteNoAlParo

Empecemos por los nùmeros generales, y un poco de call center PRO.

La cuenta que más aportó 
fue Infobae. Con solo 3 
tweets alcanzó 7.2M de 
impresiones.

La segunda ya tiene trampa 
PRO:

Vigoroth92 necesitó 202 
tweets para alcanzar 3.3M 
de impresiones.



#VoluntarioDocenteNoAlParo

Ahora vemos al call center PRO operando.

Las 10 cuentas que más 
twittearon durante el 
ataque del Call Center PRO.

235  tweets la primera. 157 
la #10.

Es lógico que te preguntes 
qué humano no medicado 
hace 235 tweets en 3 horas

Estas cuentas 
que ves en el 
cuadro de la  
izquierda son 
trolls del PRO.



#VoluntarioDocenteNoAlParo

Pero no termina ahí. El call center PRO, operando contra los docentes, es muy desprolijo.

Vemos en el caso de 
@Vigoroth92 que no le 
copa mucho escribir y es 
más de darle RT a todo lo 
que le pasa cerca.

Programar retweets es 
mucho más simple que 
generar contenido. En el 
call center son medio vagos 
y se nota.



#VoluntarioDocenteNoAlParo

El call center PRO. Un ejército operando contra los docentes.

Son más de 300 
cuentas las que 
generaron entre 200 
y 20 tweets cada 
una.
 
Si tenés un amigo que mete 
20 tweets en 3 horas sobre 
el mismo tema te 
preocupas. ¿No?

Aca a la 
izquierda no vas 
a ver una goma. 
Pero queremos 
ponerte en 
dimensión. Esas 
son las cuentas

PD. Si queres el 
archivo te lo 
mandamos gratis.



#VoluntarioDocenteNoAlParo

Más y más números. Acá lo importante.
El call center del PRO generó:

Al menos 33 millones de las 49 
millones de impresiones potenciales 
que tuvo el HT hasta las 3AM 

Al menos 17.000 tweets de los 
22.500 tweets que tuvo el HT. 
Si, posta, casi todos vinieron de ahí.

Todo este volumen sirve para que 
después venga Infobae y haga su 

nota sobre “La campaña en contra 
del paro que sorprende en las 

redes”
Ahí queda legitimada la operación, y 

se potencia la viralización. 


